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Firma del Convenio de Cooperacién
Interinstitucional entre el Ministerio de
Relaciones Exteriores, El Ministerio de
Economia y el INGUAT para el
fortalecimiento de las representaciones
diplomaticas guatemaltecas en la
promocion del comercio, turismo vy
atraccion de inversiones y lanzamiento
de la Red de Consejeros Comerciales.




@ Washington DC
@ Miami

@ Los Angeles
@ New York
& México

@® Republica Dominicana
@ Colombia

@® Espana

@ Paises Bajos

@ Canada

@ Alemania

@ Chile

@ Corea

@ |srael

@ El Salvador

@ Reino Unido

@ Emiratos Arabes Unidos
@® Monterrey, México

@ Peru

@ Bélgica

@ Turquia

@ China (Taiwan)

Contacto: polec@minex.gob.gt
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1. FOMENTO AL COMERCIO

l(Q:EgNDgEJEROS 2. ATRACCION DE INVERSION EXTRANIJERA

COMERCIALES

3. PROMOCION DEL TURISMO

4. POLITICA ECONOMICA
INTERNACIONAL
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- MENSUALES h

Compradores al mes por 2 Sectores prioritarios, presentacion de oportunidades

< >

2 Agendas comerciales al afio, misiones comerciales

< ]|

Presentacion de pais, identificacion de potenciales inversionistas

Ouil < >

INVERSION ANUALES

Agendas comerciales y Misiones de inversion al afio

ﬁﬂﬂ MENSUALES

MENSUALES
% Presentacion de destino, validacion de mayoristas y agencias de viajes

5 Paquetes turisticos al afo

ANUALES
TURISMO / 1 evento o convencion

Viajes de familiarizacion y viajes de prensa: 2 al afio




COBIERNG /. | MiiSTERIO DE RED DE CONSEJEROS COMERCIALES - RESUMEN MONITOREQO EJECUCION ACCIONES
GUATEMALA | B OREs TOTAL ACCIONES CONSEJEROS EN EL MUNDO:

EXTERIORES

@ AMERICA DEL NORTE | AMERICA DEL SUR @ ASIA @ CENTROAMERICA @ EL CARIBE @ EUROPA

CONSEJEROS
COMERCIALES 1 96
TURISMO AMERICA
DEL h -
6 1 8 NORTEO 2 EUROPA
REGION % AVANCE COMERCIO
AMERICA DEL NORTE ﬁ“ % A%EES!S 0

AMERICADEL SUR | 0% 1 3 5 40 0
AsiA e .

CENTROAMERICA 0% MONTO (USD $) O )
EL CARIBE 1 6% AFRICA
EUROPA 0% 1
4 AMERICA
WA, USA 3 DEL
INDICADOR EJECUTADO INVERSION SUR Cﬁfjlar; o
C
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FACILITACION ‘

9.000.000

POLITICA e 12
INVERSION m 4
COMERCIO | » 3 MONTO (USD $)
TURISMO I | 3 . '
® COMERCIO @ INVERSION @ TURISMO © 2021 TomTom, © 2021 Microsoft Corporation Terms
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Fuente: DIRECCION GENERAL DE RELACIONES INTERNACIONALES MULTILATERALES,Y ECONOMICAS Disefio: UNIDAD DE MODERNIZACION Y GESTION DE PROYECTOS - MINEX 2021
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ESFUERZO
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PARTE DEL CONVENIO DE LA RED:

GOBIERNO (/¢
I I GUATEMALA

Camara de
Industria de DR. ALEJANDRO GIAMMATTEI
Guatemala

MINISTERIO DE
ECONOMIA

c AGEXPORT \
GUATEMALA
< N “

Camarak, —
cqn‘_erclg ALIADOS
( Gua‘temala ESTRATEGICOS c %%&R@ALTECA O A
B | AUMENTOS Y BEBIDAS INGU K':[I“.H
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\ % Instituto Guatemalteco de Turismo

JLamara..
TJrismo
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Unidos hacemos desarrollo
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EL DESTINO IDEAL PARA SU INVERSION

5 @ @ @

Ubicacién
Estratégica

Macroeconomia

Infraestructura
Estable

Acceso a
Logistica Robusta

Alianzas Estratégicas e
Mercados

Incentivos para la Inversion



Fuente: PRONACOM-MINECO
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de cada

Tipo de cambio promedio 2020 manufacturados
en C.A. estan hechos en
La confianza en la actividad econémica sigue en crecimiento
Guatemala Proyeciones de crecimiento

Se proyecta que el PIB de otros paises —

en 2021 crecera: Es el pais mas
en
. 2 El Salvador (-8.5) a (-7.0)
I reglo.n de Honduras (-10.0) a (-9.0)
Entre y America Nicaragua (-2.5) a (-1.0)

(o) Costa Rica - 4.5
PIB en 2020 -1 05 /0 Rep. Dominicana (-6.8) a (-6.7)



wrmeomes SOMOS EL LIDER REGIONAL EN LOS ll [
COSTOS MAS BAJOS DE ENERGIA N ity

CUATEMALA

Precio mas competitivo de la region

CONSUMO Industrial
Gran Usuario > 100KW: US$ 0.085 kWh
Usuario Regulado < 100KW: US$ 0.12 kWh

©

En el 2020, el
75%

De |la energia eléctrica fue generada con
fLI e ntes renova b I es Fuente: Ministerio de Energia y Minas



PLAN Y
NO SE DETIENE I Gu;?mm
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Guatemala estd impulsando una
alianza publico-privada sin
precedentes que esta impulsando
una estrategia holistica para
impulsar un crecimiento
econdémico inclusivo.

GUATEMAI.A Esta alianza se basa en dos campos

GUATEMALA NO SE DETIENE de accion, a corto y mediano plazo.

GOBIERNO 2 MINISTERIC STERYC e
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GOBIERNO .- EMALA
GUATEMALA - " et
Rango de
Mercados oportunidad Impacto PIB
Sector Productos principales $US millones $US millones
- Crustaceos, pescado congelado, &= AR
I;?‘::g:::::: hortalizas y legumbres, bananos, = ‘*' -
O asca frutos frescos, datiles, higos, pifias, & Sk 564 -1,124 601-1,197
yp aguacates y café - Ay
Productos Salsas y condimentos, preparados % ‘ #' -
Cf: . . alimenticios y alimentacion animal . h 51 - 164 53 _169
Alimenticios .
"dlb" -
Hacer mas de lo que ) () &
sSOMmMos buenos pa ra A Productos de limpieza (W) - = 234 - 444 242 - 459
[ .
incrementar las
AR =
exportaciones 5y Fist Atioulos de plast bala T &
p @’ as |c;‘)s iculos de plastico para embalaje a0 — 22 .74 23 .76
m v caucho ‘$' -
Camisas para hombre, blusas, trajes = 4
Vesti t de mujer (de punto), camisetas, trajes — ‘ﬁlb‘ i’v
estimenta de mujer (no de punto), trajes de - P 875 - 3,528 904 - 3,646
hombre (no de punto) X -
Prod. No - =
EI metalicos Fregadores de ceramica |*| = 1-3 1-3
PN i
. B (W) &=
. Equipo . - —
.ﬁ electrénico Refrigeradores ‘ s' A 17 - 47 18 - 49
-—v

Documento: “Plan de implementacion de la estrategia para promover exportaciones y atraer inversion extranjera directa a Guatemala.” Mckinsey, octubre 2020.
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1. Farmaceuticos.

2. Equipos Médicos.

Salto productivo a sectores mas o
sofisticados por medio de Ila 3. Componentes Electroénicos.

captacion y atraccion de
Inversion Extranjera Directa

4. BPO (call centers) y Servicios de
Outsourcing & Desarrollo de Software

Documento: “Plan de implementacidn de la estrategia para promover exportaciones y atraer inversién extranjera directa a Guatemala.” Mckinsey, octubre 2020.






Fuente: MINISTERIO DE RELACIONES EXTERIORES -
DIPLOMACIA COMERCIAL

PRONACOM -MINECO &:L?'E'}EER':‘QEU

Confirmados en proyectos nuevos y en Nuevos posibles empleos generados
reinversion.

NUEVAS REINVERSION

MINEX ha apoyado a Sectores:
MINECO - PRONACOM: oo -
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de nuevos lead y proyectos de IED



Fuente: MINISTERIO DE RELACIONES EXTERIORES -
DIPLOMACIA COMERCIAL

AGEXPORT

Nuevas exportaciones por medio de
la Red de Consejeros Comerciales

Los principales sectores de exportacion:

Sector Agricola

Sector Manufacturas

Sector Servicios

Arveja Chinay Vegetal
Frutas

Ornamentales y Follajes
Cafés Diferenciados
Apicola, Cacao y Chocolate
Cardamomo

Diferenciados y Proveedores
Mango

Cosmeéticos e Higiénicos
Manufacturas Diversas,
Farmacéuticos, Cauchoy
Agroquimicos

Alimentos y Bebidas

Plasticos

Hecho a Mano

Muebles y Productos Forestales

Turismo de Salud y Bienestar
Turismo Sostenible
Laboratorios

Economia Naranja
ITO
SIEX

Sector Contact
Center & BPO

Sector Acuicultura

y Pesca

Sector Vestuario
y Textiles

EGH-IERNO GU#TEMAI.A
GUATEM

RED DE

CONSEJEROS

COMERCIALES

Guatemla tuvo un
en
exportaciones

2020:



Fuente: MINISTERIO DE RELACIONES EXTERIORES - I l y)

DIPLOMACIA COMERCIAL
AGEXPORT '&:I.?.E"II'EERI:IWM GU#TEMAI.A

RED DE A
CONSEJEROS  INGUAT™Y
. . . . COMERCIALES A
Mayorlstas y agenclas de Vlaje, Instituto Guatemalteco de Turismo

identificados, validados y capacitados.

PAQUETES NUEVOS TURISTICOS

AEROLINAS

Seguimos coordinado:
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Ranking sobre 340 municipios: N0.270

Indice de
Competitividad .

%g& Local

ALGUNOS _ RETOS-
OPORTUNIDADES: ~
1. BIODIVERSIDAD DE FLORA
Y FAUNA PUEDE SER
APROVECHADA PARA LA
PRODCCION DE
MEDICAMENTOS Y o

ALIMEINTOS.

2. ESPECIALIZACION EN
NUEVOS SEGMENTOS

3. ZLF’,EIOS;I;IECCOHSAM IENTO @ |nsmu%es Q Ad%de % @ g I% h% s.st! ram! DIQOS cgd
ENE RG 1A REN OV AB LE. estructura '?IC 's econémico ylg?:;ila ] productiva laboral financiero  del mercado ni: c:lso . mnzvamn



GOBIERNO (/-
GUATEMALA

MINISTERIO DE
RELACIONES EXTERIORES

#tDiplomaciaComercial
#tDiplomaciaEcondémica

Contacto: polec@minex.gob.gt



